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Comscore sul binomio social e giovani nati tra i 1997 e id 2012. Differenze tra paesi Ue

You'l'ube conquista la Gen Z

BeRealinsidia Instagram. Anche Twitter piace ai ragazzi

D1 Marco Livi

a Gen Z domina so-
I cial media e piattafor
me digitali ma, in
particolare, su You-

Tube sono i pit presenti, an

che se in forte crescita ¢'e Be
Real, meno nota al grande
pubblico ma ormai diffusa
tra | govani ¢ gia definita
'anti-Instagram

Nel complesso, i
Gen-Zers superano i valori
medi sulla maggior parte
delle piattaforme social, se
confrontati con la popolazio
ne digitale universale. Fan-
no eccezione LinkedIn e Fa
\"l'l!lllk Il'l‘-flllll'li.l_ "lll]lil LAW B
perficie sembra data e cono
sciuta la tendenza per cui i
ragazzi presidiano ad am
pio raggio il mondo online
ma, da piattaforma a piatta-
forma, il loro comportamen
to cambia e, altrettanto, di
pende dal paese in cui vivo
no. Per rispondere ad aleu
ni di questi interrogativi,
Comscore ha analizzato le

applicazioni mobile in Ita

ia, Regno Unito e Spagna,

prendendo in considerazio
ne la fascia di utenti con eta
compresa tra 18 e 24 anm
Obiettive: ottenere la stima
pit vicina alla Gen Z (nata
trail 1997 ¢ il 2012). Non so
lo, sempre secondo la socie
taspecializzata in pianifica
zione, transazione ¢ valuta
zione dei media su tutte le
piattalorme, bisogna appro
fondire anche quanto tem
po viene speso da ogni singo
lo utente sui differenti so
cial e pure come cambia il
suo livello di coinvolgimen-
to a "“l'l‘“l’.' 'i"l]" Vvigit-
crocinte tra una v
ma e l'altra ”
La Gen
Spagna h,
piu bassa di
trui, ma ha
media di tre
sull’'app, nell
pitiche su Pint
o Snapchat

Pitu nel dettagl,
di YouTube per dey

Reach X di app soclal media e plattaforme per classe d'eta

in ['!.lll.l, Hl-ullul"‘
gna. Natain ¥
na fa ciry

STEFANO MALAGOLI

la Repubblica

Vino, gli italiani cercano
sostenibilita, socialita e
qualita. Ecco l'identikit del
consumatore

di Cristina Lazzati*, di Cristina Lazzati*

L'analisi PwC Italia
e Gruppo Meregalli

Dai Millennial ai Gen X e Gen Z, la
passione per rossi, bianchi e rosati
riguarda diverse generazioni, che amano
conversare sui social su questi temi. La
ricerca di PwC Italia in collaborazione
con Gruppo Meregalli
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COSA POSSIAMO FARE
0GGI?
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LO ABBIAMO CHIESTO A 3 DIVERSI INTERLOCUTORI

“I'enologo deve saper raccontare
lidentita nella contemporaneita”

Francesco Sorelli
BRAND MANAGER RUFFINO

“nella cassetta degli attrezzi l'enologo

non deve dimenticare la fantasia,

deve saper svolgere un racconto diverso,
capace di interpretare l'evoluzione del gusto”

Nereo Pederzolli
GAMBERO ROSSO

L’'ENOLOGO SUONA IL JAZZ STEFANO MALAGOLI com

“I'enologo deve saper interpretare

e dare un filo narrativo al suo lavoro.
Non si tratta di fare divulgazione,

ma deve contribuire a ordinare

e dare un senso a cio che fa, perché

1l suo pubblico chiede di ascoltare

2)
ACENOLOGIA

@ 28° ENOSIMPOSIO ASSOENOLOGI SICILIA
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STORYTELLING ™
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BUONE PRATICHE DI COMUNICAZIONE

“Perché il vino e scienza, frutto della natura si,
ma opera delluomo. Da li é nata la grande rivoluzione
e 0ggi se siamo quel che siamo e proprio
per questa rivisitazione scientifica
profonda del nostro approccio al vino.”

Carlo Ferrini

“E fondamentale avere un dialogo con la proprieta cosi come con
la squadra che lavora in vigna e in cantina. La squadra é centrale.
Con gli stessi giocatori si vince lo scudetto o si retrocede.

Il dialogo é laspetto fondamentale, a tutti i livelli,

dalla proprieta alla vigna. lo sono sempre stato dietro le quinte,
mettendo al centro le altre anime dell' azienda. Ai team nei quali
sono coinvolto dico sempre: il successo non é il mio ma e il vostro.”

Riccardo Cotarella
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BUONE PRATICHE DI COMUNICAZIONE

Mattia Vezzola “Ormai non basta piu fare
COSTARIPA

il vino buono,

lo si deve anche
raccontare nel
migliore dei modi”
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“L'enologo nella comunicazione e lantidoto al virus del marketing privo
delle basi e delle conoscenze necessarie, alla superficialita e all eccessiva
semplificazione, agli stereotipi. Lenologo che ha una formazione viticola
e enologica e che sa un briciolo di filosofia e ha spazio di esprimere
questi tre fattori, ha un ruolo: incarnare una funzione sia umanistica

che tecnica, difendere la filosofia della proprieta dall assalto Q.,'i‘ S'NZ?(‘;‘G'Q"D‘.’;@N”T.NA
incondizionato del banale. Marketing e comunicazione possono radicare o1 FATDARD E ERSTERHEDE
solo attraverso il suo apporto.”

ILVINO
CHE VERRA

WINEMAKER, MANAGER, SOMMELIER
E INFLUENCER: ECCO I GIOVANI
PROTAGONISTI DEL VIGNETO ITALIA

DALLA SALUTE ALLEETICHETTE
ILSETTORE A 360 GRADI
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“Lorganizzazione vincente del futuro
assomigliera pitt ad un ensemble jazz .

John Clarkeson
CEO BOSTON CONSULTING GROUP
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